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elevision 
Real i te ou r e a l i s m e ? 

J e r j e s . feuilletons, JT. documentaires, jeux. magazines, dessins animes.,. 
La television d'aujourd'hui se caracterise par la diffusion a flux continu et indif-
ferencie de ses programmes. Au fil de son evolution, le media, devenu objet du 
quottdien. a multiplie les genres et les a melanges. La fiction cotoie desormais 
sans complexe la realite. Et inversement. 

Sans viser a dessiner une frontiere nette entre les deux systemes televisuels, 
cet ouvrage, con(;u a la maniere d'un manuel pratique, donne les moyens de 
reconnaitre les lieux oii se construisent les effets de realite des emis
sions de television. A partir de I'analyse semio-pragmatique qui evalue les 
relations du texte filmique au lecieur par I'etude de marques que celui-ci 
dispose dans le texte. la methode proposee repere au travers de I'ensemble de 
la matiere d'expression. decomposee en quatre niveaux d'etude (scenographie, 
filmographique, tournage. montage), la maniere dont le spectateur peut - ou 
ne peut pas - construire les rapports de ce qu'il voit - el entend - a la 
realite. 

Une methode qui, debordant les definitions de I'objet et les evaluations de 
contenu, tient compte de la fa^on dont celui qui enonce le message construit, 
etablit sa responsabilite enonciative. Ce qui permet de reperer dans les discours 
televisuels non pas les mensonges ou les tromperies. mais les strategies dis-
cursives qui temoignent - ou non - d'une volonte de faire, de dire, de rendre 
le vrai. Une question d'autant plus importante qu'en certaines matieres televi-
suelles. dont I'histoire, la realite du discours renvoie au devoir de dire vrai. 

Cet ouvrage interessera tout particulierement les professeurs et etudiants en 
journalisme et communication sociale ainsi que les professionnels des medias. 

MURIEL HANOT 
Titulaire d'une licence en histoire et en communication sociale, docteur en commu
nication de I'Universite catholique de Louvain, elle travaille comme chargee de 
recherches du FNRS a I'unite RECI du departement de communication de I'Universite 
catholique de Louvain. Membre de I'Observatoire du Recit mediatique, elle s'inte-
resse particulierement aux relations entre television et histoire. Ses recherches por
tent actuellement sur I'histoire des representations de la television beige des origines. 
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L'Inatheque de France constitue aujourd'hui le grand centre fran^ais d'archives audiovisuelles 
cree par la loi du 20 juin 1992 qui conftait a I'lNA le depot legal des oeuvres et documents radio-
televises. Au-dela du recueil et du traitement formel des emissions versees, la mission de 
rinatheque est de constituer des savoirs organises, verifiables et Iransmissibles, que cette col
lection, destinee aux professeurs. etudiants, chercfieurs et professionnels de la communicaiion, 
a pour vocation de faire connaltre. 


