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Q)] REALISER UNE ETUDE DE MARCHE

AVEC SUCCES

ECOLES DE COMMERCE
UNIVERSITES

Vous étes étudiant en école de commerce ou en
université et devez réaliser une étude de marché ?

Vous cherchez un ouvrage qui vous donne la marche

a suivre étape par étape et vous permette de réaliser
immédiatement une étude de marché ?

Congu par un enseignant de terrain pour répondre aux besoins de
ses étudiants, cet ouvrage vous apporte une aide précieuse pour :

B Comprendre les concepts clefs et le vocabulaire propre a
une étude de marché.

W Connaitre la démarche précise 4 mettre en ceuvre pour
réaliser une étude de marché.

W Réaliser une véritable étude de marché grace a des
exemples concrets choisis avec soin.

Trés opérationnel, cet ouvrage vous permettra de réussir avec
brio vos études de marché lors de votre parcours académique ou
lors de vos stages

Didier Roche est chercheur au sein du laboratoire
de recherche CRescem de I'Ecole Supérieure de
Commerce et de Management Tours Poitiers.
Docteur en scences de gestion, il enseigne le
marketing dans de nombreuses institutions : écoles
de commerce, universités
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