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F O N D E M E N T S D ' E C O N O M I E 

D U T O U R I S M E 

Les hommes ont toujours ete animes par un profond desir qui les pousse a 
voyager, par un appel ancestral du large. La quete d'Ulysse fascine toujours 
les esprits. Le voyage initiatique etait I'etape incontournable de Teducation 
du gentilhomme du XIX'' siecle. 

Depuis la fin de ta Seconde Guerre mondiale, le tourisme International 
est devenu une Industrie de premier plan, dent les implications stra-
tegiques sont fondamentales dans un monde ouvert et evolutif. Pour-
tant, les economistes ont trop souvent delaisse ce domaine, ne prenant pas 
toujours conscience des enjeux et des defis dont it est le carrefour. 

Autant dire que ce manuei d'economie du tourisme, unique en son 
genre, arrive a point a un moment ou de nouveaux acteurs viennent bou-
leverser le tourisme international tandis que les pays a forte tradition touris­
tique, comme la France, voient leur position contestee. Dans un langage 
accessible au plus grand nombre et dans un style claIr et pedagogique, 
I'auteur s'attache a mettre les outils de l'analyse economique au ser­
vice d'une connaissance plus fine du secteur du tourisme international afin 
d'eclairer les choix des decideurs publics comme des professionnels. 

Voici done un ouvrage indispensable pour les etudiants qui se destinent aux 
formations superieures a vocation touristique desttnees a fournir les qualifi­
cations et les competences requises dans ce secteur en pleine effervescence 
et de plus en plus exigeant. 

1 Gtossaire • Sites internet utiles • Diaporama • Chroniques touristiques 
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